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Ouverture des portes - Introduction B Zoom sur les habitudes
S 51 s Bl derecherche et de
consommation sur
Amazon au Q4

Guillaume RIGALLAUD
Romain PORTELLA (Amazon)

Romain PORTELLA (Amazon)
Xavier MEURANT (Amazon)

S
g

Comment émerger lors . Pausé et networking. - De la data a la perfor-
des temps forts grace a sa B R ance : AMC, un pilier
stratégie de contenu ? R s e stratégique pour réussir
Juliette DEMBELE Sl 5 i o
Caroline BARBE e SNl e e Alexendra LUPIN

i TR : % Thomas FAURE (Amazon)

Connecter les écrans, i Comment I'analyse de la
amplifier les ventes : data permet de retrouver
réussir le retail media de /l-{n SECO";J souffle sur
haute saison, avec Ceva mazon :

Victorien GUILLOT (CEVA) Pierre RIO

Agnés ESCUDIER (Amazon)
Juliette PLACHEZ
Fabien JOVICIC

AFTERWORK — En salle Panorama



